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LAPORAN JUALAN
DISEDIAKAN OLEH: KUMPULAN 33

MOHAMMAD HAFIZ BIN NURAIDI (141038)

MUHAMMAD ASNAWI BIN MARZUKI (141043)

NURUL FIKRAH BINTI AZIZ (141428)

PRISCILLA ENTAYANG ANAK MARCUS (143819)

NUR IFFAH RAFHANAH BINTI ABDUL MANAF (143485)

LAI YUNG LING



LOGO SYARIKAT



M I S I

- M E M P E L B A G A I K A N  C I TA R A S A  K E PA DA  P E L A N G G A N

- M E N JA L A N K A N  P E R N I A G A A N  S E C A R A  T E LU S

- M E M U P U K  K E R JA S A A M A  A N TA R A  A H L I  KU M P U L A N

V I S I

- M E N I N G K AT K A N  L A G I  P OT E N S I  P E R N I A G A A N
- M E N G E M B A N G K A N  P E R N I A G A A N  D E N G A N  S LO G A N

‘  S AYA N G I  B A R A N G A N  T E M PATA N  ’



NAMA SYARIKAT : RizQ USM

TARIKH PENUBUHAN : 28 NOV 2018

NAMA RAKAN  KONGSI : HAFIZ, AWIE, IFFAH, LAI, PRIS

JUMLAH MODAL : RM 99

PRODUK JUALAN EXPO : PERFUME, GELANG, PENCIL BOX, FACEMASK 

PRODUK JUALAN ATAS TALIAN : IKAN KELI



S T R U K T U R  O R G A N I S I

PENGURUS :
NURUL FIKRAH BINTI AZIZ

PEGAWAI KEWANGAN :
NUR IFFAH RAFHANAH 
BINTI ABDUL MANAF

PEMBANTU PEGAWAI 
KEWANGAN : 

LAI

PEGAWAI 
PENGOPERASIAN :

MOHAMMAD ASNAWI

PEMBANTU PEGAWAI 
PENGOPERASIAN :

PRISCILLA ENTAYANG ANAK 
MARCUS

PEGAWAI 
PEMASARAN :

MOHAMMAD HAFIZ 
BIN NURAIDI



STRATEGI  PEMASARAN -4P
→ Strategi Produk: Produk menawarkan kegunaan yang memenuhi keperluan dan citarasa pengguna dengan

mengambil kira kualiti produk dan harga yang ditawarkan kepada pengguna.

→ Strategi Promosi: Penggunaan laman sosial sebagai kaedah pengiklanan melalui ‘Instagram’ dan ‘Whatsapp’ bagi
menghebahkan produk jualan kami untuk menarik minat pengguna untuk membeli produk kami. Selain itu, kami
juga telah mengadakan jualan ekspo untuk menjual produk kami kepada orang ramai secara bersemuka.

→ Strategi ‘Price’ (harga): Kami menggunakan strategi harga daripada harga tinggi kepada harga rendah serta
memberi diskaun kepada pembeli untuk menarik minta mereka untu membeli produk jualan kami.

→ Strategi Pemasaran:



B U K T I -

P R O M O S I  

S E C A R A  

A T A S  

T A L I A N



J AR INGAN  PERHUBUNGAN  

PERN IAGAAN

Perniagaan ini telah membentuk jaringan hubungan dengan (senarai di bawah)
kerana (nyatakan sebab mereka dipilih):

→ A.Nama Pembekal : Maria Binti Abdul Jalil (dipilih kerana ia membekalkan produk
secara percuma) dan Nurul Hasmida Binti Mat Hasan [dipilih kerana Nuru Hasmida
merupakan pelajar Universiti Sains Malaysia (USM)]

→ B. Pengedar : Diri sendiri

→ C. Usahawan lain : Tiada

→ D. Bantuan lain : Motor digunakan untuk menghantar produk jualan ke tapak Exspo



PENGURUSAN  RIS IKO
Risiko yang dihadapi dan Langkah mengatasinya :

Jenis Risiko Langkah Mengatasi

Pasaran:
Kurang permintaan ke atas produk dan kebanyakan
peniaga menjual produk yang sama

Membuat promosi dengan menurunkan harga produk
dan memberi diskaun kepada pembeli

Alam Semulajadi:
Panas

Pihak pengurusan telah menyediakan khemah sebagai
tempat berteduh dan kami membawa payung untuk
melindungi diri daripada panas

Operasi:
Pemilihan pembekal

Meningkatkan komunikasi dua hala dan meyakinkan
pembekal bahawa barangan yang diberi kepada kami 
akan dijaga dengan sebaiknya





EXPO
RM 

BARANG

UNIT  
QB

RM  
PB

RM   
TB

UNIT    
QS

UNIT    
B

RM    
PS

RM 

HJ=QSXPS

RM  
KJ=HJ-

KOM

RM 
KOM  

RM
UK=HJ-KJ

GELANG 23 3 69 8 15 4 32 24 0 8
POCKET PERFUME 42 NA TNA 3 39 12 36 30.60 5.40 5.40

VICTORIA 
SECRET(B)

39 NA TNA 3 36 39 117 99.45 17.55 17.55

VICTORIA SECRET 
(S)

4 NA TNA 0 4 45 0 0 0 0

BROOCH S 444 NA TNA 5 439 1 5 4.25 0.75 0.75
BROOCH B 99 NA TNA 1 98 2 2 1.70 0.30 0.30
PIN 50 NA TNA 1 49 2 2 1.70 0.30 0.30

FACEMASK 15 NA TNA 1 14 3 3 2.50 0.50 0.50

PENCILBOX 10 2 20 4 6 3 12 8 0 4

JUMLAH EXPO RM 209 172.20 24.80 36.80
JUM HASIL JUMKOSJ RM UKASAR

ONLINE
IKAN KELI 10 8.50 85 10 0 12 120 85 0 35
JUMLAH ONLINE                                                                

RM

120 85 0 35
JUMHASIL JUM KOSJ RM UKASAR

JUMLAH KESELURUHAN

RM

329 257.20 24.80 71.80
JUMHASIL JUMKOSJ RM UKASAR



UNTUNG BERSIH= RM329 (JUMHASIL) - RM257.20 (JUMKOSJ) - RM10 (SEWA) - RM5                    

(PENGANGKUTAN)

= RM56.80

UNTUNG KASAR = RM329 (JUMHASIL) - RM257.20 (JUMKOSJ)

=  RM71.80

MODAL = RM 99

PULANGAN ATAS PELABURAN = UB/MODAL

=RM56.80/RM99

= 0.57%



M A S A L A H /  K E K A N G A N  D A N  D U A  

P E M B E L A J A R A N  U TA M A
MASALAH UTAMA ONLINE

→ Sukar meraih kepercayaan pelanggan terhadap produk yang dijual

→ Melayan kerenah pelanggan yang cerewet

→ Masalah penghantaran produk kepada pembeli

MASALAH UTAMA JUALAN EKSPO

→ Ramai peniaga yang menjual produk yang sama

→ Sukar menghabiskan jualan dengan waktu yang singkat

DUA PEMBELAJARAN UTAMA

→ Perancangaan Perniagaan mestilah diurus dengan teliti supaya dapat memperoleh keuntungan

→ Komunikasi dua hala haruslah ditingkatkan bagi menarik minat pengguna yang datang ke gerai



GAMBAR HARI EXPO 

KEUSAHAWANAN WUS 101



B A R A N G  Y A N G  D I J U A L



SEKIAN, TERIMA KASIH


